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            KONCERT I GÖTEBORG
   

         

         Der var stjerner i øjnene på Louise og Caspar. Ikke fordi de havde fået gode karakterer. Heller ikke fordi det snart var sommer, og de så skulle rejse til Frankrig, og heller ikke fordi det bare var en god dag med masser af gode vibrationer og masser af venner på værelset, inden turen til diskoteket kl. 23.

         Nej, grunden var en anden, selv om den handlede om musik. De havde lige læst i avisen, at The Rolling Stones skulle besøge Ullevi stadion i Gøteborg. The Rolling Stones stod for både Louise

         og Caspar – og i øvrigt for de fleste af deres venner – som nogle af dem, der grundlagde den fedeste popmusik. Og så var der det ganske særlige, at de stadig kunne hamle op med alle de nye grupper. Mick Jagger var tilsyneladende lige så uopslidelig på scenen i dag.

         som de havde set det på film fra 60erne, når han kastede sig ud i »Satisfaction« eller »Honky Tonk Woman«. De havde også for nylig set nogle videoer med The Rolling Stones. De var næsten bedre end de helt nye gruppers videoer. Det kunne selvfølgelig være, fordi der var postet flere penge i dem.

         Men Louise og Caspar var ligeglade, og i klassen var pigerne vilde med Mick Jagger. Og drengene kunne lide den hårde rock'n roll lyd, der både havde 80ernes New Wave klang og 60ernes melodiøse garanti. Og nu kom de.

         Mick Jagger og kompagni havde faktisk ikke besøgt Skandinavien, siden de for seks år siden i forbindelse med en Europa-turné var i Brøndby Hallen i København. Her var akustikken så elendig, at man næsten ikke kunne høre eller skelne sangene fra hinanden, medmindre man sad på 1. række. Sad man dér, var man sikker på at blive våd i tilgift for de mange hundrede kroner, man havde betalt for billetten. For Mick Jagger morede sig tilsyneladende med at hælde spande med vand ud over de første rækker.

         I Gøteborg kom alt faktisk til at fungere perfekt. Mick Jagger kom på scenen i et orgie af røg fra tøris. Det var ankommet specielt til aftenen fra et Gøteborg firma, der lavede special-effects og lysshows ved koncerter. Denne aften var der kun brug for deres ekspertise til røg på scenerne. Til gengæld var lysscenografien suppleret med et hold, der lavede laserlys til fem af numrene til sidst. Det gjorde man for at opnå et klimaks at gå hjem på.
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         Louise og Caspar elskede musikken. Det rykkede i dem, hver gang de hørte starttonerne på en af de melodier, de genkendte. Det kunne være en melodi fra reolen derhjemme, hvor de gamle Stones klassikere stod og blev pudset af en gang imellem. Eller det var måske en melodi fra radioen, hvor de hørte de sidste nye fra Rolling Stones og Jaggers solo album. Det sjove var, at de kunne mærke, at det også gav et gib i alle de mange over 35, der for en gangs skyld havde vovet sig til koncert. Det skete, hver gang Stones kastede sig ud i en 60er klassiker, mens de fleste andre først begyndte at svede rigtigt, når 70er og 80er musikken tonede ned fra den store scene. Jagger sang, så man næsten kunne lugte, at han svedte. Og hvis musikerne have taget en slurk af deres yndlingswhisky, kunne man i hvert fald ikke fornemme det.

         Der var heller ingen uroligheder. Der var så mange svenske vagter og så mange medbragte bodyguards, at ethvert tilløb til panik blev taget i flugten. Og da Louise og Caspar efter koncerten gik fra Ullevi stadion ned gennem Gøteborgs gader, lød der kun sang og feststemte toner fra de forskellige små grupper, der viftede med svenske, danske, norske, ja endda tyske og finske flag.

         Aftenen var varm, og tonerne og lyset sad endnu i alle, da de gik mod deres busser. Popmessen var forbi, og stjernerne var sikkert allerede på vej i deres fly et eller andet sted hen. Men det var ligegyldigt – de 600 kroner var givet godt ud. Alle de melodier, de var vokset op med, var ligesom blevet virkelighed. Videoernes drømmeverden var blevet en virkelighed. For Rolling Stones spillede akkurat lige så godt på scenen som på plade. Klangen var en anden, men så fik man i tilgift feberen og glæden hos dem, der sad ved siden af, når lige netop deres yndlingsmelodi blev spillet.

         Kun super-stjernerne kan den slags, snakkede Louise og Caspar om, da de begyndte den tre timer lange hjemrejse. Selv om musikken blev indkapslet i røg, lys og gimmicks var det en overvældende oplevelse. Den ville stå neon-naglet i deres bevidsthed mange år frem. Og den ville i hvert fald gøre denne sommer en lille smule mere varm, end den ellers ville have været.
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            HVAD ER POP?
   

         

         Selv om koncerter er en væsentlig del af popoplevelsen, så er de kun små brikker i den store show-industri, der omgiver både popmusikken og dens beslægtede genrer.

         Ordet pop er en forkortelse af »populær«. Der har altid eksisteret populær-musik. For hundreder af år siden blev den udført af omrejsende artister, der tog fra landsdel til landsdel og sang de populære sange. De omrejsende artister var dengang en slags idoler. Ikke fordi man kendte dem i forvejen, for de kom jo ikke så ofte de samme steder. Men mere fordi de optrådte. De var i showbranchen.

         Klassisk og pop
   

         I århundreder har der været tradition for, at der stod en slags naturlig aura af glans over artisterne, fordi det var nogle, man kiggede på og lyttede til. De var et specielt folkefærd. De levede anderledes end andre, og man oplevede dem kun, når man skulle underholdes, og alt var glæde og fritid. Derfor kom de helt naturligt op på en slags piedestal, akkurat som de er i dag. Og det selv om det ofte både dengang og i dag kan være en kummerlig tilværelse, medmindre man har opnået stjernestatus.

         Med de store akustiske instrumenter, flygler og blæseinstrumenter, blev der i de forrige århundreder mulighed for at opleve to slags popmusik. Den folkelige og den musik, man i dag kalder klassisk. Den var popmusik, da den blev skrevet. Mozart, Beethoven, Haydn og Schubert hører til nogle af de mest produktive klassiske komponister. Men da deres stort anlagte symfonier krævede et væld af instrumenter (flygler, violiner m.m.), så blev deres musik helt naturligt kun for det velbjærgede borgerskab. Og hermed menes konger og adelsmænd og de øverste chefer i samfundet, der

         overværede opførelserne af de nævnte komponisters værker. Og hermed var der stadig et stort publikum til de folkelige sange, eller folkeviser om man vil, fra de omrejsende artister (visesangere, popsangere). I dag er billedet jo selvfølgelig ændret. Al musik er for alle. Og selv om mange unge i dag ser på de klassiske temaer som støvede fortids-symfonier, så er det en kendsgerning, at mange klassiske temaer bliver udsat for moderne arrangementer og således oplever en fornyet popularitet. For bare få årtier siden syntes de fleste, at det var ødelæggende for et stykke klassisk musik at komme i forynget version, og der var endda en sådan modstand, at de meget ofte var forbudt i f.eks. Danmarks Radio.
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            UNGDOM OG POPMUSIK
   

         
Der er ingen tvivl om, at det mest er de unge, der går til popballer og koncerter. Og det er også de unge, der er de bedste pladekøbere og storforbrugere af poptidsskrifter, pop i radio, video og pop i tv. Det er de unge, der lægger de store penge for at købe de nyeste transistorer og ghetto-blasters.
Sådan har det altid været, og sådan vil det nok blive ved med at være. Unge dagdrømmer også mere end ældre. I teenage-alderen er det ganske almindeligt, at man prøver at identificere sig med de foretrukne idoler. I drømmene er man dem – eller man møder dem. I det virkelige liv udmøntes det i, at man ligner dem, får frisure som dem og går klædt som dem.
Det ved modefabrikanterne. Derfor er det ikke kun pladeindustrien, der tjener penge på popidolerne. Også beklædningsindustrien er med, og ofte får de kendte popnavne sponsorer ligesom sportsstjernerne. Det betyder, at et tøjfirma betaler popstjernens garderobe, blot han lover at stille op i det pågældende tøjfirmas nyeste modeller ved alle offentlige lejligheder – specielt ved koncerter, film og tv-optagelser.
Det sker i udlandet, men også i Danmark. Det kan ofte være et stort aktiv for både firmaerne og solisterne. Når de kendte navne toner frem i tv eller i det nyeste nummer af MM, Ung Nu, Vi Unge og står i de nyeste hotte modeller, giver det måske et eller andet antal unge lyst til at købe netop det tøj. Det er billig reklame for tøjfirmaet, og det giver en god ekstra indtægt for solisterne.
Fans og samlere
   
Men selv om det mest er de unge, der er popmusikkens »brugere«, så har det i de senere år vist sig, at den almindelige folkelige »udglatning« mellem aldre også smitter af på popbranchen.
Før var det sådan, at de unge havde deres egen mode. De yngre voksne gik lidt mere »modent« klædt. Og når man kom til det, der hedder skels år og alder, lignede man også sådan en i sin påklædning.
Sådan er det ikke mere. Jeans, T-shirts, stærke farver m.m. hører alle aldre til, og selv om rødt punkhår og specielle meget modeprægede beklædningsgenstande stadig hører de unge til, så er forskellen ikke mere så stor.
Det samme er sket i musikbranchen. For bare 20 år siden var det utænkeligt, at et popidol var over 25 år. I dag er verdens førende navne alle over 30, og mange endda over 40 år. Man ser et broget og blandet publikum mellem 12 og 50 år ved koncerter med navne som Bruce Springsteen, The Rolling Stones, Police, Tina Turner, David Bowie, Cliff Richard, Chicago, Phil Collins, Beach Boys, Paul McCartney, Bob Dylan, Huye Lewis, Brian Ferry, Graham Parker og Diana Ross.
Det er også blevet helt almindeligt, at de kendte navne, der har fået grund under fødderne, får deres egne fanklubber. Således er det ofte folk på mellem 40 og 60 år, der er ledere og skabere af fanklubber for navne som Elvis Presley, Bee Gees, Cliff Richard og Paul McCartney. Det er en hobby som alle andre hobbies.
Der bliver sædvanligvis udgivet månedlige blade med aktiviteter vedrørende den pågældende solists pladeudgivelser, brugt-pladehandel, videohandel m.m.
De unges og også de voksnes interesse for forskellige solister kommer ofte fra hitlisterne i popblade, dagblade eller i radio/tv.
Da grammofonplader i 30rne for alvor blev en salgsfaktor i USA, begyndte der også at komme fagblade, der registrerede, hvilke plader og hvilke noder, der blev de mest solgte – først måned for måned, senere uge for uge.
Den første europæiske radiostation, der tog ideen op, var Radio Luxembourg. I slutningen af 30rne startede de så småt, men under 2. verdenskrig var Radio Luxembourg besat af tyskerne og udsendte kun deres nazi-venlige propaganda. Men hitlisten blev efterkrigsårenes store publikumssucces hos Radio Luxembourgs lyttere.
Specielt i 50erne, da grammofonpladen for alvor blev en forbrugsfaktor, blev også registreringen af, hvad der var populært her og nu, en kendsgerning. Og hitlisten viste sig at have dobbelt betydning. Den fangede lytternes interesse, fordi de her for det første hørte alle de populæreste melodier på én gang, for det andet fik de spændingsmomentet med. Hvem var nu højest placeret? Hvis man som lytter selv havde favoritter, var det ikke helt uvæsentligt, om de gik op eller ned på ugens liste. Solister og grupper fik en officiel platform, fra hvilken de kunne se, hvem der var deres nærmeste konkurrenter. Og på samme måde kunne deres forretningsmæssige bagmænd, managers og pladeselskaber følge med i, hvordan stil og strømninger cirklede for tiden.
Radio Luxembourgs Top 20 blev legendarisk. For 50ernes og 60ernes unge blev den et fast holdepunkt, og først da alverdens andre radio/tv-stationer begyndte at sende deres hitlister, blev effekten af Luxembourgs liste lidt mindre.
En hitliste udregnes som regel ved rundspørge, akkurat ligesom et politisk indeks. Man spørger en række pladeforhandlere landet over og rammer derefter en formodet fordeling, der stort set stemmer.
Det kan også være en kombination af pladeforhandleres ugesalg samt liste over de plader, der er spillet mest på diskoteker.
I USA spiller de store Top 40 radiostationer de populæreste plader døgnet rundt med lidt enkelte nyheder ind imellem. Her er de store fag-hitlister som regel en kombination af pladesalg og afspilninger på disse radiostationer.
Og man kan næsten sige sig selv, at nogle personer fra tid til anden vil forsøge at manipulere med disse lister i den betydningsfulde branche.
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               	sagnagtig. Noget der vil huskes i historisk sammenhæng.
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