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Forord

Denne bog udspringer af forskningsprojektet ’Aviser og journalistik i
forandring: Pressen som kulturel og politisk ressource’, finansieret af
Forskningsradet for Kultur og Kommunikation og afviklet i perioden
2007-2010. Vi vil gerne takke alle de mennesker, som har veeret involve-
ret 1 bogprojektet pa forskellig vis. Allerforst forskningsgruppens med-
lemmer: professor Stig Hjarvard, professor Kim Schreder, lektor Henrik
Bodker, lektor Ida Willig og ph.d.-stipendiat Camilla Dindler for god
faglig diskussion og godt humer. Tak til Danske Dagblades Forening for
medfinansiering af receptionsanalysen og til dagbladet Politikens analy-
seafdeling for assistance i rekrutteringen af respondenter. Endvidere tak
til alle interviewpersoner — bade kulturstoffets leesere og kulturstoffets
producenter i form af kulturjournalister og -redakterer — for helt centrale
bidrag til bogen i form af informationer om lesning og brug af kultur-
stof og om de redaktionelle processer bag kulturspalterne. Tak til alle
studentermedhjelpere for stort arbejde i databearbejdningsprocessen.
Tak til Aske Kammer for sparring pa iser indholdsanalysen. Ogsa tak
til forlagsredakter Henrik Schjerning for, som altid, skarpe kommenta-
rer, forhandlingsvillighed og iser talmodighed. Tak til Kirsten Sparre for
konstruktiv respons pa bogens kapitler. Og endelig en meget stor tak til
vores familier for utreettelig opbakning, nar lange dage blev til uger bag
stakkevis af artikler, interviews, bgger m.m. — Sgren, Theodor og Johan-
nes, Peter, Andreas, Mathias og Villads.

Nete Norgaard Kristensen & Unni From
December 2010





