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Folketingsvalget 2019 efterlod ingen tvivl: Den politi-

ske kommunikation er for alvor blevet digital — og den
digitale kommunikation er blevet politisk. #FV19. Po-

litisk kommunikation pa digitale medier viser, hvor-
dan den digitale valgkamp udfoldede sig i praksis. Og
den seetter praksis i kontekst og teoretiske rammer.

Bogen géar bade i bredden og i dybden med den digi-
tale politiske kommunikation under folketingsvalget.
Den forklarer generelle kommunikative tendenser sa-
vel som konkrete begivenheder og skaber analytiske
koblinger imellem dem.

| hvert kapitel belyses et emne med en unik kombi-
nation af empiri fra valgkampen, der afdaekkes via
metodiske greb, og teoretiske perspektiver hentet fra
krydsfeltet mellem digital og politisk kommunikation.
Hvert kapitel giver indsigt i et saerligt aspekt af FV19,
men samlet set raekker bogen ud over den specifikke
empiriske kontekst.

#FV19 tilbyder indsigter, forklaringer og veerktojer
med relevans for studerende, kommunikaterer, for-
skere og politikere med interesse i bade de aktuelle
tendenser og de grundlaeggende vilkar for politisk
kommunikation pa digitale medier.
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Forord

“Du sviner politiet til. Du burde takke dem for alt det, de gor.”

Ordene er Seren Papes, Det Konservative Folkepartis formand, udtalt til
Rasmus Paludan i Demokratiets Aften pad DR — en vigtig debat i folke-
tingsvalget 2019 (FV19), der blev afholdt den 3. juni, to dage for valget.
Dueller og tv-debatter har leenge haft en helt serlig og ofte afgerende
effekt pa, hvad danskerne har talt om, og hvad der har sat dagsordenen i
danske valgkampe. Og det har veeret almindeligt accepteret blandt dan-
ske kommentatorer, at iser tv flytter stemmer. I 2019 var mediedyna-
mikkerne imidlertid anderledes — og anderledes tydelige. Papes udtalelse
blev dagsordenssattende pa flere flader, pa netaviser, pa sociale medier
og 1 analyser, fordi Konservative selv satte tryk pd — blandt andet med
en video, der har faet over 200.000 visninger pa Facebook, med tweets
og med grafikker. Via Konservatives egen digitale indsats fik udtalelsen
1 flere tempi og flere omgange stor bevigenhed i nyhedsmedierne, blandt
andet med den vinkel, at Pape var aftenens vinder. Det var en mulighed,
fordi partierne selv er blevet sa slagkraftige, at deres platforme, teknikker
og folgertal kan matche et tryk fra en stor dagsordenssattende tv-station.

FV19 blev valget, hvor partierne og partiformandene for alvor segte
en lang raekke af de dynamikker, som sociale og digitale medier skaber,
for gennem de disse dynamikker at pavirke de klassiske nyhedsmedier.
Lokkes og Frederiksens respektive Facebook-reekkevidde og engagement
blev en kamp i kampen og vaesentlige kanaler til at mobilisere, engagere —
og for Frederiksen endda til overhovedet at deltage, da hendes valgkamp
matte starte i en sygeseng med Facebook som vasentligste livline til veel-
gerne. Ikke blot partierne, men ogsa mange af de individuelle kandidater,
sma som store, er blevet sa dygtige til at sztte stroem til budskaberne pa
iseer Facebook, at de rammer hele valgkredse med fa opdateringer og
malretter preecist til velgernes interesser med annoncekroner. Dermed
er politiske akterer i mange henseender blevet sa dygtige, at de aktivt kan
pavirke mediestremme og vere medbestemmende for massemediernes
dagsorden og vinklinger. Og der arbejdes professionelt og intensivt med,
hvordan partier og politikere kan bruge mediedynamikkerne effektivt og
pavirke alle flader, der nar ud til vaelgerne, med netop deres framing af



#FV19

budskaberne og deres side af historien. Det er en kompleks opgave, fordi
vi ved sd lidt om, hvad der egentlig virker, og fordi mediedynamikkerne
@ndrer sig sd hurtigt med nye platforme og forskydninger i magten mel-
lem avisernes oplagstal og Facebooks algoritmer og reekkevidde. Men det
er en opgave, som partierne bliver stadig bedre til at lgse, i1 takt med at
digitale strategier integreres dybere i den politiske kampagne.

Lars Lokke Rasmussen viste sig som statsminister op til FV19 at veere
en mester udi at bruge de rigtige formater og greb pa tveers af medier og
afhengigt af, om han var i krise, var ovenpa, skulle fremsatte politiske
budskaber eller vise andre sider af sig selv, f.eks. pa Instagram, hvor han
kunne fremsta helt forskellig fra, hvordan pressen ville portreettere ham.
I valgperioden mellem 2015 og 2019 lancerede Lokke endda sin sdkald-
te Helhedsplan pd Facebook Live, hvilket var fuldkommen uhert, fordi
man indtil da normalt ville praesentere en sddan plan pa et pressemade pa
Marienborg eller Christiansborg. Via tiltag som disse er det efterhdnden
blevet normen at jonglere med mange greb, formater og platforme, lige
fra enkelte politikeres privatprofiler pé sociale medier til partiernes egne
tv-kanaler, nyhedsaviser og podcast. Politikere og partier vaelger de for-
mater, de vurderer er mest effektive og samtidig mest legitime. Og af og
til griber de helt ned i den klassiske veerktgjskasse, som Lars Lokke Ras-
mussen gjorde med udgivelsen af Befrielsens gjeblik midt i valgkampen: en
bog. Altsa sidan en fysisk ikke-digital én med sider, man kan bladre i,
der blev en central brik i Lokkes videre tveermediale kampagne. Betyder
det, at han ogsa fik kontrol over, hvad danskerne synes om ham, og fik
flere stemmer ud af det? Det ved vi forst, nar forskere har tygget langt og
leenge pa tallene. Men meget tyder pa det.

Ligesom det altid har veeret sveert for forskere og eksperter at pavise
precist, hvordan klassiske mediedynamikker pavirker velgerne, er det
vanskeligt at afgere entydigt, hvad der er pa spil i de nye dynamikker,
forst og fremmest om digitale medier flytter stemmer, om de eger valg-
deltagelse, og hvad deres bidrag egentlig er til den dagsorden, velgerne
finder vigtigst. Praktikere kan imidlertid antage, at der er mere mellem
himmel og jord, at digitale medier allerede er sa integreret en del af me-
diedynamikkerne, at det ikke leengere giver mening at tale om dem som
isolerede medier. Fordi alle medier, klassiske savel som det, vi hidtil har
kaldt nye medier, sociale og digitale, er sa teet forbundne, er det er endog
meget sveert at fa afklaret, hvorfra hvilken pavirkning kommer. Hvorfor
veelgeren ender med at satte sit kryds ved det pageldende parti, hvad de
oplever som den vigtigste politiske dagsorden, og hvordan denne formes.



FORORD

FV19 demonstrerede ved flere lejligheder, at det maske heller ikke len-
gere giver mening at ville afklare de forhold, men at man i stedet mé se
pa — og forsege at forsta — dynamikkerne, som de udspiller sig.

Papes udtalelse om Paludan blev dagsordenssettende, fordi den fik liv
pa alle flader, hvilket er et tydeligt eksempel p4a, at journalisterne finder
inspiration i det, der gér viralt pd Facebook og bliver retweetet mest. Men
det er ikke leengere sikkert, at Hr. og Fru Danmark ferst meder dagsorde-
nen, nar de leeser kommentatorens dom i avisen eller ser den pa tv. De kan
selv have veeret med til at skabe dagsordenen, nar de finder, at budskaber
pa sociale medier fortjener et tryk pé dele- eller like-knappen og dermed
bliver en del af disse budskabers samlede medietryk. Lokkes ikke-digitale
boglancering satte ogsd uomtvisteligt dagsordenen og gjorde det uden
brug af digitale medier. Altsa indtil danskerne selv flyttede diskussionen
om Lgkkes stunt over pa platforme som Twitter og Facebook.

Forskningen i politisk kommunikation pa digitale medier kan ikke
afgere en gang for alle, hvilke mediestrategier der har hvilke effekter. I
stedet kan den gé i dybden med den digitale kommunikationsproces og
fra mange forskellige vinkler forklare, hvor meget der egentlig er pa spil,
ndr partier og politikere anvender hele den digitale vaerktojskasse i deres
kommunikation. Og det er ufatteligt speendende, fordi greb, dynamikker
og partiernes og politikernes evner til at bruge medierne til deres egen
fordel udvikler sig for hver dag. FV19 var endnu et stilstudie i brugen af
digitale og sociale medier og i den effekt, det potentielt skaber, nar par-
tier og politikere finder nye veje til at pavirke nyhedsstremmene og det,
veelgerne taler om.

Benjamin Rud Elberth, Kebenhavn, juni 2020





