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Der er meget andet i spil end den rene 

logik, når argumenterne flyver frem 

og tilbage i dagligdagen og i offentlig 

debat. 

De traditionelle analysemodeller og ana-

lysebegreber er ikke altid lige nemme at 

anvende, og heller ikke særligt dæk-

kende, når det drejer sig om praktisk 

kommunikation, hvor konteksten og 

situationen, herunder deltagernes fokus, 

normer og værdier, er væsentlige for 

argumenternes styrke. 

I Hvor er pointen? har seks kommuni-

kationsforskere fra Roskilde Universitet 

samlet deres erfaringer og helt nye bud 

på, hvordan vi finder hoved og hale i 

de meget forskellige argumenter og 

argumentationsformer, som vi møder og 

bruger i hverdagens diskussioner såvel 

som i offentlig debat. 

Bogen henvender sig til alle med inte-

resse for kritisk analyse, forståelse og 

deltagelse i praktisk argumentation.
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