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FORORD 9

FORORD

Da P.S. Krøyer i 1900 udstillede Sommeraften ved Skagens 
strand. Kunstneren og hans hustru for første gang, blev ma-
leriet af kunstneren, hans kone og deres hund, Rap, dårligt 
modtaget. De første anmeldelser hævdede, at dobbeltpor-
trættet af parret på måneskinstur langs stranden var for ba-
nalt. 

Siden er Sommeraften ved Skagens strand. Kunstneren og 
hans hustru som bekendt blevet nationalklenodie og syno-
nym med den danske sommer. De lyse nætter, det lunefulde 
hav, den brede strand. 

Stranden på maleriet skal mere præcist forestille Skagen 
Sønderstrand, som ligger cirka tre kilometer syd for Gre-
nen på østlig side. I dag kan du stadig tage din bil og køre 
til Skagen Sønderstrand og gå præcis, hvor P.S. Krøyer og 
hans kone, Marie, gik – men om 100 år eller mindre kan du 
sandsynligvis ikke. På det tidspunkt vil havet have spist sig så 
langt ind på stranden, at der ikke vil være mere sand. Over-
gangen fra land til vand vil ikke længere være belagt med 
sand, men med grus, sten og dæmninger. Det samme gælder 
i øvrigt 49,3 % af Danmarks strande ifølge tal fra EU-Kom-
missionens forskningscenter for klima. 

Når vi taler om de vandstandsstigninger, som den globale 
opvarmning fører med sig, er det nemt at glemme præcis, 
hvad det vil sige. De fleste af os tænker måske på oversvøm-
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