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Historien om Erik Ballings
Olsen-banden
Indledning
Erik Balling sagde ofte, at han ikke havde en dagsorden
med de film, han lavede, ingen budskaber at give videre til
publikum. Men han sagde også, at en film afspejler instruktøren
bag. Balling var humanist og humorist, og i sine film holdt han med
de små i samfundet og yndede at gøre grin med de store. Han
satiriserede over dansk selvtilstrækkelighed, storhedsvanvid og
jantelov, og det er svært at finde en lige så skarp og samtidig
kærlig skildrer og fortolker af den danske folkesjæl og
nationalkarakter.
Stort set alle Ballings film – han lavede 38 film og tre
tv-serier i løbet af sin 40-årige karriere – handler på en eller
anden måde om sammenstød mellem det gamle og det nye, om social
status, klassekamp, værdikamp, kønskamp og generationskløfter, og
det er ikke forkert at kalde ham auteur; han satte sit tydelige
fingeraftryk på sine film, ikke visuelt eller filmisk, men i form
af de emner, han beskæftigede sig med.
De 13 film om Olsen-banden, som Balling selv instruerede,
var kulminationen på en mangeårig søgen efter det helt rigtige
udtryk og den helt rigtige måde at bruge hans foretrukne genre,
folkekomedien, på.
Jovist er både Egon. Benny, Kjeld og Yvonne skabeloner –
og mere eller mindre overdrevne og karikerede figurer. Men de
personificerer på én og samme tid noget almenmenneskeligt og noget
specifikt dansk. Og overdrivelse fremmer som bekendt forståelsen.
Balling havde en sjælden sans for, hvad det ville sige at være
dansk. Og uden at gå på kompromis med sine idealer fandt han sin
egen genvej til danskernes hjerter og hjerner, som oftest ved hjælp
af humoren.
En skabelon, der virker: Olsen-banden bliver ved
og ved
»Jeg holder af alle figurerne‚« sagde Erik Balling i
oktober 1973 til Berlingske Tidende om
Olsen-banden.
»Vi vil egentlig gerne dyrke mistilliden til autoriteterne
en smule. Egon er idealisten med visionerne. Han kan blot ikke få
sine ideer gennemført, fordi borgerligheden i form af hans to
kammerater altid sejrer. De springer altid fra i sidste øjeblik, og
så må Egon i spjældet på ny. Egon vil nu heller ikke undvære sine
to kammerater og vender altid tilbage, fordi han har brug for dem
til at beundre sig.«
Den femte film om Olsen-banden, Olsen-banden går
amok, havde lige haft premiere, da Balling talte med
Berlingske Tidende, og filmen var allerede på vej til at
blive lige så stor en stor succes som de foregående film i serien.
Ifølge artiklen anslog Nordisk Film, at godt fire millioner
mennesker indtil videre havde set de fem
Olsen-banden-film.
Det Danske Filminstitut begyndte først at registrere
billetsalg for danske film i 1976, men ikke færre end tre
Olsen-banden-film er stadig at finde på top 10-listen over
de største billetsælgere i perioden siden da. De er hver blevet set
af mere end en million mennesker i biografen, og selv om
billetsalget faldt noget for de sidste tre-fire film i serien,
nåede det stadig op mellem 600.000-800.000 billetter pr. film –
også for den 14. og sidste og uden sammenligning dårligste af
filmene, Olsen-bandens sidste stik (1998). Det er kun få
danske film kommet i nærheden af sidenhen – blandt andre Den
eneste ene, Italiensk for begyndere, Flammen
& Citronen, Klovn the Movie, Hvidsten
Gruppen, Den skaldede frisør og
Jagten.
Efter fem film var Olsen-banden altså et fænomen, og det
skyldtes ikke mindst, at den fyldte de biografer, publikum i højere
og højere grad svigtede, ikke mindst når det kom til dansk film.
Det er meget sigende, at artiklen i Berlingske Tidende
ledsages af et foto af Palads Teatret, hvor en plakat fra
Olsen-banden går amok dominerer facaden, mens folk står i
lang kø udenfor, og billedteksten lyder: »En ny fornemmelse – kø
foran en dansk biograf.«
Og selvfølgelig kunne Erik Balling og Henning Bahs,
Olsen-bandens fædre, ikke nære sig for at kommentere den
usædvanlige situation i Olsen-banden går amok. Kuppet,
Egon, Benny og Kjeld begår helt i begyndelsen af filmen, går nemlig
ud over Palads Teatret, Nordisk Films flagskibsbiograf, som dengang
kun rummede én stor sal. Banden ankommer til biografen i deres
rustbunke af en amerikanervogn, og denne lille ordveksling
følger:


Egon: Det er der ikke nogen, der har prøvet før.

Benny: Nej, det er sgu da klart. Gud og hvermand ved, at
biograferne går ad helvede til. Der er ikke en klink at hente
der.

Egon: Nogen biografer går bedre end andre. Det kommer an på,
hvad man spiller. Palads Teatret går rigtig udmærket.

Kjeld: Nemlig!

Benny: Nå ja, selvfølgelig.

Egon: Selvfølgelig!


Det er en sjov, men også bittersød kommentar til datidens
biografsituation. Palads Teatret viste jo de
Olsen-banden-film, som publikum strømmede ind for at
se – der kom en ny hvert år – men der var andre biografer, som
kæmpede for livet, og andre filmproducenter, der ikke som Nordisk
Film havde en succesinstruktør som Erik Balling eller en profitabel
franchise som Olsen-banden.
»Der må være noget på spil i filmene,« sagde kritiker og
filmmuseumsdirektør Dan Nissen i et interview med
Information i 1998, hvor den sidste
Olsen-banden-film, Olsen-bandens sidste stik,
havde premiere. I slutningen af 1970’erne skrev han en længere
filmanalytisk artikel om Olsen-banden, »Småborgeren og protesten
mod den umenneskelige kapitalisme«, hvori han forsøgte at finde ud
af, hvorfor filmene var blevet så populære.
»Man kan sige, at banden er organiseret som en lille
småborgerlig virksomhed i en verden, hvor det er storkapitalen og
de internationale transaktioner, der bestemmer. Bagmændene har alle
sammen dobbeltnavne, sidder højt oppe i hierarkiet og er dem med de
store planer om, hvordan verden skal udvikle sig. Så kommer den her
lille bande, en fortidig virksomhed, og kan med en vis succes
alligevel putte grus i maskineriet. Jeg tror, det er det, der taler
til danskeren. Det er sgu sjovt at se de små tryne de store.«
De bedste film er dem, der både kan underholde og har noget at
sige, og det var efter Dan Nissens mening hemmeligheden bag
Olsen-bandens succes: De var underholdende og fortalte
samtidig noget rigtigt og præcist om den danske folkesjæl.
»De rammer noget, man også kender fra andre danske seriefilm,
Frede-filmene f.eks. At man tager en internationalt kendt genre, i
Frede-filmene var det spionthrilleren, hér tager man så
krimikomedien, og gør den til noget dansk ved at gøre personerne
lidt kejtede, lidt outsidere, lidt tabere, som alligevel er
intelligente og kvikke, og som kan få tingene til at virke, men
altid ender med et nederlag.
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