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Bidragyderne


 Bidragyderne
  
 Boghandlens problematiske fremtid
 Maria Hummel og Trine Christensen
 Dette essay omhandler den fysiske boghandels fremtidige situation. Hvor vil folk købe deres bøger i fremtiden? Vi beskriver i essayet de ulemper, der kan være ved en fysisk boghandel og forsøger dermed at vise, hvilke udfordringer boghandlen står overfor. Essayet undersøger, hvilke problemstillinger boghandlen står overfor, og om internethandel og e-bøger er reelle trusler. Er den fysiske boghandel truet? Hvad skal gøres, for at den holdes i live?
 Typografiens nye digitale udfordring
 Sara Cecilie Hansen og Amalie Bork
 Essayet ser på udviklingen af typografien i tidens løb samt, hvordan man kan anvende de forskellige former for typografi i bøger versus e-bøger. Samtidig beskriver det, hvordan typografien bliver fremstillet i e-bøgerne på diverse tablets osv.. Afslutningsvis bliver der set på, hvordan typografien kan påvirke læserens opfattelse af indholdet, som kan ses som det formløse og definerede indhold.
 Forlag under omstrukturering
 Tommy Hørmann Pham og Camilla Simonsen
 Dette essay omhandler den række udfordringer, som forlagene imødekommer i takt med en stigende efterspørgsel på digital læsning. Der tegnes et billede af, hvordan et forlag hidtil har været defineret, samt hvordan forlagene efterfølgende har forsøgt at tilpasse sig den digitaliserede læsning med inddragelse af “The Magazine” som eksempel på en designmæssig løsning.
 Når samfundets læsevaner digitaliseres
 Marcus Fleckner, Julie Sofie Nygaard og Søren Errboe Sørensen
 Digital læsning fylder mere og mere i det danske samfund. Det påvirker vores læsevaner, vores uddannelsessystem og byens opbygning. Kan man designe læsevaner og sikre en god indlæring, eller kræver det en længere udvikling, tilpasning og viden?
 Når læser bliver medforfatter og forfatteren forsvinder
 Julia Le, Kristina Wagner Hansen, Kathrine Thomsen og Malene Hensen
 Essayet tager udgangspunkt i en teori omkring “remixer-culturen” og hvordan de traditionelle læser- og forfatterroller har ændret sig. Forholdet mellem læser og forfatter berøres også, og det skitseres, hvordan læseren i dag bliver en aktiv aktør i forhold til forfatterrollen.
 © Copyright på informationssamfundet ©
 Afrah Abdallah Al-Lami, Maha Al Asadi og Ida stenkjær
 Dette essay omhandler ophavsret og piratkopiering. Essayet forsøger på en enkelt måde at forklare disse kringlede paragraffer, så der efterfølgende for læseren, kan tages del i den følgende diskussion teksten omfatter. Denne diskussion vil berøre tanker om ophavretten, både på godt og ondt, samt se nærmere på piratkopiering som en ulovlig, men muligvis let løsning.
 Designerens rolle i den digitale bog
 Vinni Grøndal og Mathilde Forsberg Thybo
 Vi har i vores essay fokuseret på de problemstillinger, som designeren møder i sammenhæng med den digitale bog. Hvorvidt designeren af ebogen har samme rolle som designeren af den almindelig bog? Ligeledes i hvilke retninger designet af den digitale bog har udvikler sig, og hvordan disse retninger bliver muliggjort? Samtidig ser vi nærmere på de muligheder ebogen har medført, og hvordan designeren kan udnytte det til at skabe interaktion mellem ebogen og læseren.
 Selvudgivelse
 Nadia Hensen, Kathrine Sinkjær Kristensen og Maria Vase Petersen
 Essayet omhandlende selvudgivelse tager fat i nogle af de fordele og ulemper der skal overvejes når man vælger at selvudgive og ikke vælger at gå den traditionelle vej med et forlag. Essayet kigger samtidig på nogle muligheder omkring markedsføring og selvhjælp, der er opstået i led med selvudgivelsernes rivende udvikling og fremgang.
 Amazons Kindle: en svær fremtid for e-boglæserne
 Line Frost Gramstrup, Karina Sørensen og Christina Volgmann
 Vores essay tager udgangspunkt i e-bogslæsernes designhistorie med særlig Amazons Kindle. Vi beskriver hvilke teknologiske egenskaber Kindlen har samt hvilke designmæssige intentioner, som ligger til grund for dens form og funktion. Derudover giver vi et bud på, hvorfor Amazons Kindle er blevet så populær især i USA. Vi har ligeledes lavet en sammenligning af Kindlen med andre e-bogslæsere.
 Digital læsnings problematikker og muligheder
 Bjarke H. Pedersen og Lise Høyer
 Den digitale tidsalder er over os, og det bliver mere udbredt at læse på skærme. I dette essay retter vi fokus mod de relevante aspekter af det, at læse på skærme fremfor papir. Nye tider medfører nye problematikker såvel som nye muligheder. Helt præcist; Hvordan ændrer den teknologi vi bruger til at læse, måden hvorpå vi læser?
 Coverets vilkår og betydninger i den digitale verden
 Lene Ziegler, Malene Jensen og Julia V. Popova
 Don’t judge a book by its cover: I dette essay tager vi pulsen på de digital covers samt deres vilkår og betydninger i en mere digitaliseret verden. Derudover indeholder essayet også lidt om udviklingen fra coveret som sikkerhedsforanstaltning til markedsføringsredskab til coveret som vi betragter det idag. Fænomenet “hacking” bringes også på banen i forbindelse med de digitale covers.
 De digitale formaters historie
 Lykke Kjær Skov og Anna Vindum Fricke
 Essayet omhandler de digitale formaters historie, hvor der ses på formateringen af ebøgerne, forstået som den digitale container, der indeholder bogen. Det giver et historisk indblik i hvad der ligger til grund for ebogens udvikling, og hvad der egentlig skal forstås ved formatet af en ebog.
  




3


Introduktion

  [image: 01]

 Forord
 Hvad sker der, når den digitale bog erstatter papirbogen?
 Det spørgsmål stillede jeg i begyndelsen af februar 2014 et hold studerende fra uddannelsen i Designkultur og økonomi på Syddansk Universitet. Få af dem havde på forhånd specielle forudsætninger eller viden om emnet. Siden da har de arbejdet intenst med at besvare dette spørgsmål i essayform. Resultatet – denne bog – er ofte personligt, og skrevet med udgangspunkt i en engageret undren, og det er meget læseværdigt.
 Det er derfor med fornøjelse jeg introducerer denne samling af essays om digital publicering, som spreder sig over mange forskellige emner. Hvert essay udgør et punktvist nedslag i diskussionen om digitaliseringen af bogen. Snarere end et systematisk kritisk perspektiv, eller et cutting edge teknisk perspektiv, er bidragene en introduktion til nogle af de væsentligste problemstillinger, set fra et designperspektiv og på essayets præmisser. De har dog alle det tilfælles, at de på forskellig vis er skrevet med henblik på at formidle et kompleks felt, så de også kan udgøre et bidrag til den aktuelle forståelse af den digitale bog.
 Og hvad er så designperspektivet? Bidragyderne fik til opgave at pege på aspekter ved digital publicering, som på den ene eller anden måde kan siges at være design- eller designerrelevante. Som Peter Brantley skrev  i sin opsamling på den internationale konference Books in Browsers, som de senere år har samlet avantgarden inden for digital publicering på Internet Archive i San Francisco, så er det i stigende grad synligt, at nogle af de væsentligste udfordringer for bogbranchen handler om design. ”The future of books is a future of design”, som han skrev (Brantley 2013). Det er designbegrebet i sin bredeste forstand, der her benyttes. Det angår altså ikke alene udformningen af bogen som produkt, men handler også om forretningsmodeller, organiseringer af forlag, design af brugerflader på bog-streamingtjenester, osv – og selvfølgelig design af ebøger.
 Brantley ser design overalt, og det kan udvande begrebet, for hvis alt er design, hvad er så ikke design? For at skabe en vis sammenhæng, har jeg derfor i appendikset “En skitse til forståelse af den digitale bog som designkultur” forsøgvist formuleret en samlet forståelsesmodel for digital publicering som designproblematik. Det har jeg gjort, ved at tage udgangspunkt i de tanker og konkrete resultater, der er kommet ud af det danske forlag Systimes digitale bog, iBogen og ved at placere designbegrebet inden for Guy Juliers model for designkultur. En sådan placering gør det muligt at beskrive og fortolke de mange forskellige aspekter af digital publicering inden for rammerne af et kredsløb, hvor betydninger og praksisser omkring produktion, distribution og forbrug af digitale udgivelser giver et nuanceret helhedsbillede.
 Til sidst lidt om processen. Vi har arbejdet kollaborativt; alle tekster er produkter af teamsamarbejde og har været udsat for intens kollaborativ redaktion. Det er sket både gennem oplæg med opponentoplæg om emnerne, samt forskellige former for skriftlig feedback, og traditionel redaktionel indholdsmæssig korrektur. Samtidig har vi eksperimenteret med en modificeret udgave af bogsprinten som arbejdsform, idet antologien er blevet afsluttet hen over to intense skrivedage, med nogle enkelte undervisningsdage i mellem. Vi stiller værket til rådighed online på vores.bog.pressbooks, ligesom vi distribuerer bogen gratis under en creative commons-licens i pdf og epub-formaterne. Den kan anskaffes på iTunes og gennem danske netboghandlere.
 God læselyst!
 Toke Riis Ebbesen,
 14. april 2014
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Tak

Tak
 Denne digitale udgivelse er blevet til med økonomisk støtte fra SDU Design til produktionsplatformen Pressbooks, som bogen er produceret og udgivet med. Studienævn for Design og Turisme, Institut for Design og Kommunikation, Kolding, har bidraget med hjælp til afholdelse af udgivelsesreception for bogen.
 Tak for hjælpen.
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 Boghandlens problematiske fremtid
 Maria Hummel og Trine Christensen
 Anders går ned gennem Vestergade og spekulerer over, hvor mange gaver han mangler at købe. Han er lidt stresset, da der kun er to dage til jul og indtil videre har han kun fået købt én gave. Da han kommer til Arnold Busch træder han ind i en menneskeproppet butik. Han maser sig gennem mængden for at komme over til krimihylden. Han ved hvad han skal have, “Isprinsessen” til hans mor, og han har ikke intentioner om at blive længere end højst nødvendigt. Da han omsider er kommet til krimihylden kan han ikke finde bogen. Han forsøger at få hjælp af en medarbejder, men på grund af julens trængsel og alarm er alle medarbejdere optaget. Efter et stykke tid beslutter han sig for at købe en anden end den bog han kom efter, bare for at få købt noget, og stiller sig som nummer 27 i køen. Lettere irriteret, og med den forkerte bog, forlader Anders Arnold Busch efter en halv times pinsel, og tænker for sig selv: “Det er sidste gang!”.
 I denne historie kommer Anders ud for stort set alle de problemstillinger, der kan vise sig, når man køber bøger i en fysisk boghandel. Disse gør hans indkøb hos boghandlen besværlige – meget mere besværlige end, hvis han havde købt bogen over internettet. For det første skal han afsted i et tidsrum, hvor boghandelen er åben, han skal transportere sig til boghandelen og han skal afsætte tid til at lede efter bogen. Hvis han får brug for service skal han lokalisere en medarbejder, og en medarbejder er ikke nødvendigvis garanti for kvalificeret hjælp – især ikke i juletiden, hvor der er ansat ekstra folk uden nødvendig ekspertise. Efter at have valgt bogen kan han tage plads i køen til kassen, og efter ventetid kan han få lov at betale. Alt dette vil, på en travl juledag, typisk tage mellem 20 – 30 minutter.
 Havde Anders i stedet valgt at klare sine bogindkøb på internettet havde han undgået åbningstider, transport, ukvalificeret service, trængsel og køen for at betale. Historien rummer alle de negative sider ved at handle i en boghandel. Det vil selvfølgelig ikke nødvendigvis altid foregå på denne måde, men historien viser hvilke udfordringer boghandlerne står overfor i dag. For en forbruger som Anders er der umiddelbart færre fordele i at handle i en fysisk boghandel i forhold til en online boghandel. Anders skal ikke rundt og kigge, han er der ikke for at læse lidt i bøgerne, føle dem i hænderne og blive inspireret. Anders skal blot købe en bestemt bog til hans mor, og dermed bliver ulemperne ved en boghandel større end fordelene for ham. På internettet kan han langt hurtigere og lettere finde den bog han skal bruge, og desuden får han en række andre fordele ved at handle online. Her kan han blandt andet læse brugeranmeldelserne omkring den bog han vil købe, han kan stille spørgsmål og han kan let lave prissammenligninger.
 For Anders giver det altså ikke mening at bruge sin tid og sine ressourcer på at handle i en fysisk boghandel. Tal fra branchen tyder på, at Anders’ tilgang til bogkøb er ved at blive mere udbredt. Ifølge sammenslutningen af boghandlere i Danmark, Boghandlerforeningen, handler 20% af bogkøbere på internettet, et tal som har været støt stingende i over ti år. 60% af bogkøberne køber bøger i en fysisk boghandel, et tal som i samme periode har været støt faldende (Boghandlerforeningen 2011).
 Vil denne fordeling af handel med bøger været byttet rundt om 10 år?
 Det lille ekstra
 I følge Frania Hall er det ikke længere nok blot at sælge bøger. Hvis en boghandel vil overleve bliver den nødt til at levere noget mere. Hall skriver, at mindre boghandlere er nødt til at gøre noget mere for at blive set. Ikke alle har råd til at sætte priserne ned, så de bliver nødt til at gøre noget andet for at trække kunder til. De bliver nødt til at finde på andre grunde til, at kunderne har lyst til at købe deres bøger i boghandlen. Men hvad kan der gøres? Skal der sættes ind på ekstra kundeservice? Læsegrupper? Eller events? (Hall 2013: 130)
 Hall nævner, at der skal ske en forbedring af den service, der bliver leveret i de fysiske butikker, hvilket også var en af de udfordringer Anders’ historie peger på. På nettet kan man læse anmeldelser fra boganmeldere og andre læsere, og her er der altså tale om kvalificeret hjælp og service, hvor man kan være uheldig at opleve en stresset medarbejder i boghandlen.
 Hall peger dog på, at den fysiske boghandel på udvalgte områder kan være en trussel mod en online boghandel. Hun skriver, at hun ikke mener, at online handel kan erstatte den måde man køber bøger på i den fysiske boghandel. Her kan man snuse rundt og tilfældigt få øje på bøger, som man ikke anede eksisterede.
 En fordel for den fysiske boghandel kan altså være, at forbrugeren her kan finde forskellige bøger og tilfældigt falde over titler man kan have interesse i. Men er onlinehandlen ikke også på dette område en trussel mod den fysiske boghandel?
 Online boghandlere har fået øjnene op for dette, og gør en indsats for, at gøre det til en oplevelse at købe en bog online. Her kan man søge på emner, titler og så videre, give bøger bedømmelse, få anbefalinger og man bliver en del af et forbruger netværk.
 Forbrugeren kan derfor stadig snuse rundt, men bare på en anden og mere personificeret søgning. Havde Anders gået ind på nettet for at finde “Isprinsessen” i stedet for at handle i den fysiske butik, havde han i forbindelse med sit køb fået personlige anbefalinger til videre køb. Der ville komme forslag på forskellige bøger i samme genre, men også bøger der passer til hans personlige oplysninger som køn, alder, købshistorie med mere. På den måde får Anders mulighed for at snuse rundt i en mere personlig ‘bunke’ bøger.
 Online boghandlere forsøger altså at give forbrugeren et alternativ til de fordele den fysiske boghandlere leverer, og bliver dermed en trussel.
 Kan boghandlerbranchen søge inspiration i andre brancher, der har oplevet en lignende situation som følge af konkurrence online? Er det en nødvendighed for boghandlere at søge inspiration for at overleve i fremtiden?
 Skrækscenarie
 Et eksempel på hvordan boghandlerbranchen ikke skal gøre, er den forhenværende amerikanske boghandlerkæde Borders. Virksomheden blev stiftet i 1971 i Michigan, USA, og var en af verdens største kæder af boghandlere indtil den i 2011 gik konkurs, efter flere års krise.På daværende tidspunkt havde kæden 659 butikker på verdensplan og en milliardomsætning.
 Virksomhedens konkurs er et tydeligt eksempel på, at ingen virksomheder indenfor denne branche er for store til at fejle. Ved at se på hvorfor Borders gik konkurs, kan andre virksomheder indenfor samme branche, med samme problemstillinger, tage ved lære af de fejl virksomheden begik. Magasinet Time har set nærmere på Borders og lister fem grunde op til konkursen:
 
  	Virksomheden var for sen til at komme på nettet

  	Virksomheden var for sen til at forhandle e-bøger

  	Virksomheden ekspanderede for hurtigt

  	Virksomheden havde for stor gæld

  	Virksomheden overinvesterede inden for musiksalget


(Sanburn 2011)
 Specielt de første to punkter i Borders nedtur er værd at bide mærke i. Nemlig virksomhedens sene tilgang til nettet, og den sene opdagelse af e-bogen. Vi har tidligere i undervisningsforløbet i dette fag, Digital Publicering, været inde på, at udviklingen indenfor den digitale publiceringsbranche har været 10-15 år foran i USA i forhold til Danmark og resten af Vesten. Dette kan man se på tallene for salget af e-bøger generelt, og på udbredelse af apparater, der kan læse disse bøger. Hvad de tal også viser er, at udbredelsen i Danmark, til trods for den sene start, er vokset voldsomt de senere år. Dette kan tyde på, at udviklingen går hurtigere når den endelig får fat i forbrugeren. Derfor kan tidsrammen på de 10-15 år, inden udviklingen viser sig i Europa, vise sig at være for optimistisk.
 Behovet for at bogbranchen selv revurderer deres forretningsvilkår og forretningsplaner, kan derfor allerede nu siges at være stort. En ny tilgang til service og forretningsidé vil højst sandsynligt kunne afhjælpe en lignende konkurs indenfor bogbranchen i Danmark.
 Kunne man forestille sig, at der er danske boghandlere, som i dag står i samme situation som Borders? Virksomheder som ikke er repræsenteret på nettet, og hvis virksomhedsgrundlag er truet?
 Uofficielt spørgeskema
 Et interessant aspekt af denne opgave er, at spørger man folk, hvor de helst vil købe deres bøger, svarer mange boghandlen. Anders kan i vores historie ikke se mange fordele ved, at handle i en boghandel, men dette er altså ikke det udbredte synspunkt. Vi har sammensat et kort uvidenskabeligt spørgeskema, som vi delte på Facebook. I spørgeskemaet blev der spurgt, om den adspurgte havde købt en eller flere bøger, inden for det seneste år. De blev ligeledes spurgt hvor det seneste køb var foregået, og hvor de fortrækker at handle bøger. Ud af de 90 adspurgte svarede 46% at de senest havde handlet i en boghandel. Hele 53% svarede at de foretrækker boghandelen. Her kan det dog pointeres, at der højst sandsynligt er tale om et flertal af unge mennesker, da den adspurgte demografi tager udgangspunkt i vores bekendtskaber på facebook, der gennemsnitsligt er yngre end den generelle befolkning. Undersøgelsen er selvfølgelig helt uofficiel, men den indikerer alligevel at den klassiske boghandel har mange tilhængere. Tilhængere som ser bort fra prisen og ulejlighed når de gør deres bogindkøb.
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 Det er tydeligt for alle indenfor bogbranchen at den står overfor nogle turbulente og forandrende år. Vi har i dette essay forsøgt at skabe et billede af hvilke problemer og dilemmaer den fysiske boghandel skal finde løsninger på, hvis branchen skal overleve på fremtidens bogmarked. Essayet har taget en kritisk tilgang til den fysiske boghandel, netop ikke fordi vi ser denne form for virksomhed som forældet, men derimod fordi de har nogle gode vedvarende kvaliteter som en onlinebutik ikke har. Derfor har vi valgt at fokusere på det vi ser som problemer, frem for at vurdere på de mange positive sider, ved den fysiske forretning.
 Står boghandelen så i virkeligheden over for nogle svære udfordringer? Er den fysiske boghandel ved at uddø?
 Svaret er nok ikke så ligetil.
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 Typografiens nye digitale udfordring
 Sara Cecilie Hansen og Amalie Bork
 
  
     
  

  Vi smider papiret ud og gør os frie

  Ebogen er ved at gøre sit indtog i vores hverdag og vi digitaliserer alt hvad vi kan komme i nærheden af. Men hvad betyder det for bogen som fysisk objekt, når vores kultur ændres? Bogen bliver trykt uden at tage hensyn til formen eller bæredygtigheden, eller levetiden. Bogen er nemlig produceret til at blive brugt en gang og derefter smidt ud. Man oplever ofte, at når man skal rydde op og har brug for at ”rense ud” i skabet, så er det bogen der ryger i skraldespanden.

  De digitale bøger er i modsætning til den fysiske bog til at ‘tage med’, og dermed er de med til at styrke vores fornemmelse for selvstændighed og frihedsfølelse. Med en digital bog kan du vælge at læse bogen eller lade den ligge, og derefter gemme eller slette den på dit digitale medie – uden at påvirke bæredygtigheden og miljøet i lige så stor grad som med den samme handling med den trykte bog. Dette betyder også, at uanset hvor du befinder dig, vil du kunne få fat i den bog du ønsker at læse, så længe du har medbragt dit digitale medie – omend der er tale om en computer, smartphone, tablet eller en såkaldt e-bogslæser som Amazons Kindle.

  Overgangen fra trykte bøger til digitale bøger har skabt muligheder og begrænsninger for bøgernes typografi. Omvendt skaber typografien også problemer for såvel den trykte som den digitale bog, da de typografiske egenskaber og muligheder er forskellige, alt efter hvilket medie der er tale om. Bogens typografi har meget at sige i forhold til læserens oplevelse og opfattelse af bogen – uanset om der er tale om en trykt eller en digital bog.

  Udviklingen af typografi

  Det siges at typografien er 90% af tekstens udseende. Typografi er ikke blot skrifttyper, men også mellemrummet mellem bogstaver, mellemrummet mellem linjerne og pladsen uden om teksten og de enkelte bogstaver.

  
    Typo- tegn; Grafi – at tegne – at tegne (med) bogstaver. (Wikipedia, 2014)

  

  Typografi er kunsten at sætte bogstaver sammen, eller tegne dem, og dette har i mange århundreder været typografens opgave.

  Her holder vi fokus på skrifttypen og starter med noget historie. I Vesten var det munkene i klostrene, der skrev de første bøger. Bøgerne blev skrevet i hånden og på pergamentpapir. Hvis man skulle bruge et eksemplar, skulle det kopieres i hånden. Dette ændrer sig dog i 1440 da Johann Gutenberg opfandt bogtrykket. Efterhånden som trykkeriet blev mere udbredt, udviklede man forskellige skrifter – fonte. På denne tid havde alle skrifterne “fødder”, også kaldet seriffer.

  
    [image: Forskellene mellem skrifttype med seriffer og sans seriffer.]
    Forskellene mellem skrifttype med seriffer og sans seriffer.

  

  I slutningen af det forrige århundrede vandt reklamerne indpas i hverdagen. Dette satte nye krav til typografien, der ikke længere blot skulle være læsbar, men nu også skulle udsende bestemte signaler og fungere som blikfang for forbrugeren.

  I 1930′erne lancerer den fortrinsvis tyske designgruppe Bauhaus en ny typografi præget af groteske “sans serif”-skrifttyper. Fra reklamerne gjorde deres indtog i det 20. århundrede og frem til i dag, har typografien været en væsentlig designfaktor, både for opfattelsen af teksten, men i lige så høj grad også for forståelsen af afsenders budskab. Dette kan ses i et eksempel nedenfor – du bedømmer selv hvilket skilt, der siger det bedst.

  
    [image: Hvilken typografi udtrykker budskabet bedst?]
    Hvilken typografi udtrykker budskabet bedst?

  

  
    Senere i det 20. århundrede blev typografien til objekt for mange kunstnere, heriblandt Dadaisterne, der gjorde op med, hvad der var pænt og rigtigt.
  

  
    [image: Eksempel på Dadaisternes kunst]
    Eksempel på Dadaisternes kunst

  

  Skrifttyperne med seriffer anvendes i dag ofte til brødtekster, idet seriffer er med til at lede øjet i læseretningen. Det meste kendte eksempel på en serif font er skrifttypen ”Times New Roman”, som i øvrigt var standard-skrifttypen i Word-programmet indtil 2007. Som modsætning hertil findes sans seriffer. De bruges sjældent i længere tekster, da de ikke understøtter den vandrette læseretning. Det mest kendte eksempel på sans serif-skrifterne er skrifttypen ”Helvetica”.

  Dette leder os tilbage til ebogen og kravene til typografi. For hvilken typografi giver den mest optimale læsning? Er der et entydigt svar på dette, eller er det individuelt? Og er der igen forskel på om man læser faglitteratur eller skønlitteratur? På de første Kindler kunne man ikke skifte skrifttype, men dette har ændret sig. Nu kan man vælge skrifttype, skriftstørrelse og selv bestemme linjernes længde, alt sammen for at opnå de mest optimale læseforhold for den enkelte.

  Real pages are all about flow

  Aaron Steven Miller skriver i sin artikel “Real pages are about flow” om problematikken mellem trykte bøger og e-bøger, at ebøger har flere muligheder i forhold til en bog. En bog er mere begrænset og har kun en mulighed for layout. Miller skriver at en bogs layout er begrænset af mange ting. Størrelsen kommer an på budgettet, hvordan markedet ser ud og om det skal være hardback eller paperback. Men på nettet er det meget anderledes – der er ingen som bestemmer hvor lang den skal være, for det hele kan være på den samme side.

  Hertil snakker han om begrebet pagination – det er den proces hvor forfatterens arbejde skal passes ind. Det er der, hvor siderne ‘kunstigt’ bliver skabt. Det er kunstigt, fordi det kun eksisterer som en løsning på problemerne hvor man sætter blæk på papiret og det sendes ud i butikkerne og ikke som et begreb forfatterne tænker over. (Miller, Aaron Steven: Real pages are about flow.)

  Bøger er ikke længere det samme, der er meget der har ændret sig i tidens løb. Internettet er kommet tik og det har åbnet et stort vindue for bogens muligheder. Miller skriver at han elsker bøger, men det han elsker mest er at læse dem. Derfor behøver han nødvendigvis ikke at have en fysisk bog i hånden. For ham handler det mere om selve flowet ved at læse. Dette siger han at man kan se på en læser. Man kan se det på hvor ivrig man bladrer i bogen, hvordan øjnene følger linjerne og hvordan bogmærkerne er. Han fortæller også at flowet er forskelligt om man læser en fysisk bog eller på internettet. I en bog skal man bladre i siderne, og det kan tage tid og ødelægge flowet for læseren. På nettet fylder det ‘en’ side da man kan scrolle på siden, hvor man dermed får et bedre flow på den måde. Men selvom flowet er bedre sådan, kan det ødelægge noget for læseren, da man nemt kan miste overblikket over en tekst. Det skriver Judith i teksten: “Reading and learning from screens versus print: a study in changing habits: Part 2 – comparing different text structures on paper and on screen”, hvor der blev lavet en undersøgelse med nogle studerende omkring hvordan de klarede sig med en test på papir og en på computer. Her viste det sig, at eleverne der havde teksten i hånden klarede sig dårligere, fordi spørgsmålene og teksten kom i en lang køre. De mistede dermed overblikket og havde svært ved at huske teksten. Eleverne, der fik teksten på nettet, klarede sig meget bedre i testen, fordi de havde et bedre overblik over tekstens indhold samt der var opslag undervejs så de hurtigt kunne slå ord op.

  Definition af indholdet

  Indholdet kan deles op i to brede grupper;
 Indhold uden veldefineret form (Formløst indhold)
 Indhold med veldefineret form (Defineret indhold)

  Formløst indhold kan blive ændret til forskellige formater og ikke miste en eneste iboende betydning. Indholdet er blevet skilt fra layoutet. De fleste noveller og værker af ikke-fiktion er formløse. Man vil altså her få et ”vandfald” af tekst, hvis man printer det.

  Indhold med form er derimod defineret indhold og altså det modsatte af det formløse indhold. De fleste tekster med billeder, diagrammer, grafer eller poesi tilhører dette felt. Det kan være forskelligt, men afhængigt af hvordan disse bruges, kan betydningen og kvaliteten i teksten skifte.

  
    
      [image: Formløst indhold ifølge Craig Mod]
    
    Formløst indhold ifølge Craig Mod

  

  
    
      [image: Defineret indhold ifølge Craig Mod]
    
    Defineret indhold ifølge Craig Mod

  

  Designeren må altså i arbejdet og samråd med forfatteren sørge for, at det formløse indhold bliver erstattet med ekstra betydning i layoutet. Så kombinationen af design og tekst ender som det definerede indhold.

  I det formløse indhold ser man ikke siden eller dets grænser. I det definerede indhold er der derimod ikke kun et kendskab til siden, men indholdet ”omfavner” den. Her bliver der redigeret, skiftet og tilpasset, så det passer til siden. På en måde bruger det definerede indhold siden som et lærred – noget med dimensioner og begrænsninger – og udnytter egenskaberne til både at gøre objektet og indholdet til en mere komplet enhed.

  Den enkelte måde at sige det på er, at det formløse indhold er uvidende om selve beholderen, hvor det definerede indhold anvender beholderen som et lærred. Formløst indhold er som regel kun tekst, hvor det definerede indhold som regel har visuelle elementer sammen med teksten.

  For at danne et overblik over disse to indhold, er her en tabel:

  
    
      	Formløst indhold 	Defineret indhold 

      	- Ændre formater, ingen ændret mening 	- Billeder, diagrammer, grafer eller poesi 

      	- Indhold er skilt fra layout 	- Betydning kvalitet kan ændres 

      	- Noveller ikke-fiktion 	- Indholdet omfavner siden 

      	- Vandfald af tekst 	- Siden er et lærred 

      	- Ser ikke siden Grænser 	- Objekt Indhold = Komplet enhed 

      	- Tekst 	- Visuelle elementer 

      	 	 

    
  

  Tabellen kan være med til at skabe et overblik over, hvordan de to former for indhold kan påvirke læserens læseoplevelse. For eksempel vil læsningen i det formløse indhold hurtigt få læseren til at være uinteresseret, med mindre teksten virkelig er fangende og man har en i forvejen stor interesse for bogens givende emne. I det definerede indhold derimod vil man uden interesse for bogens emne kunne blive fanget af de visuelle elementer, som anvendes i bogen. Dette medvirker til at give bogen en dybere mening, hvor man ikke selv skal tænke sig til det visuelle.

  Den universale beholder

  Der er ikke noget at sige til, at vi elsker vores printede bøger – vi krammer dem fysisk tæt ind til vores hjerter. I modsætning hertil forsøger Amazon, med deres Kindle, og Apple, med deres iPhone og iPad, at efterligne denne læseoplevelse. Teksten er tættere på os og orientereingen er mere komfortabel. Det tilsyneladende ubetydelige faktum, at vi rører teksten, spiller en meget central rolle i at fremme intimiteten af oplevelsen.

  Men det der er ved Kindle og iPhone er – at de kun udgør tekst.

  iPad’en ændrer derimod oplevelsens formalia. Man får muligheden for at læse på et større lærred. Den kombinerer intimiteten og komforten af at læse med et lærred, som både er stort nok og alsidigt nok til at vise et tilfredsstillende layout.

  
    [image: Eksempel på "sammensmeltning" fra tekst til iPad og til iPhone (http://craigmod.com/journal/ipad_and_books/)]
    Eksempel på “sammensmeltning” fra tekst til iPad og til iPhone (http://craigmod.com/journal/ipad_and_books/)

  

  Desuden er iPad’ens størrelse også mere lig den oprindelige størrelse på bøger. Så iPad’en kan i et fysisk omfang svare til disse bøger, hvor fordoblet layout ville være en bjørnetjeneste at få på det nye lærred og med former for interaktion introduceret med iPad’en.

  
    [image: fig5]
    Eksempel på, hvordan man ser det på sin iPad fra det “store lærred” (http://craigmod.com/journal/ipad_and_books/)

  

  
    Når man skifter side på en iPhone kan det måske føles kedeligt og tvunget, og det vil sikkert føles endnu værre på iPad’en. Flowet af indholdet behøver ikke længere at blive sat ind til en ”side” størrelse i bider. En forsimplet gentænkning af bogens layout ville være at placere kapitlerne på det vandrette plan med indholdet flydende på det lodrette plan.
  

  I de trykte bøger er begge sider vores lærred og man kan også godt se på det. iPaden skal betragtes som en, der anerkender de fysiske grænser i enheden, og får den effektive grænseløshed af plads.

  På længere sigt vil man komme til at se nye former for storytelling på det nye lærred. Det er en mulighed for at omdefinere samtalen mellem læseren og indholdet. I forhold til det digitale medie, vil man eksempelvis kunne henvise til videoer på YouTube, hyperlinks eller forklaringer på fremmedord og vendinger, som vil kunne give læseren en bredere og bedre forståelse af bogens indhold.
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Forlag under omstrukturering
Tommy Hørmann Pham og Camilla Simonsen
De første trykte bøger, kan dateres helt tilbage til 800-tallet, hvor Kina anvendte træplader til at trykke med, og efterfølgende hæftede arkene sammen. Det skulle angiveligt også være kineserne der omkring 1050 opfandt kombinerbare trykplader af ler (Den store Danske 2014). Korea brugte i 1400-tallet bronzeplader, hvor Johannes Gutenberg i Tyskland, på samme tid opfandt trykpressen. Det er alligevel først omkring 1845, da rotationspressen bliver opfundet, at masseudgivelser bliver muliggjort. (Den store Danske 2014) Inden dette er forlagene dog begyndt at opstå, eksempelvis blev Danmarks første forlag stiftet allerede i 1661. (Schultz 2014) Men hvad er det egentligt de her forlag gør? Umiddelbart kan det da ikke være så svært at skaffe nogle manuskripter og få dem solgt til folk, men alligevel er forlagsbranchen en kæmpe industri. Denne industri står overfor en stor udfordring, da teknologien og dens mange muligheder bliver en større og større udfordring for forlagene.
 Den teknologiske udvikling har gjort det nemmere for forfattere, at udgive deres bøger som e-bøger. Hvis dette er en tendens der tager til, hvad skal forlagene så gøre, for at sikre deres overlevelse. Har de traditionelle forlag overhovedet eksistensberettigelse, eller er det nødvendigt at reorganisere deres forretningsområde? Altså, hvad laver de her forlag overhovedet? Det er bare nogen af de spørgsmål man kan stille, men lad os starte med at svare på det sidste.
Hvad laver forlaget?
Lad os starte med at fokusere på det sidste spørgsmål; Hvad laver et forlag?  Først og fremmest skal forlagene have fat i noget materiale, som de i sidste ende kan udgive. Dette gøres ved, at forlagene køber rettighederne til et givent materiale. Forlagene sætter en dyd i at finde det rigtige materiale, og hjælper derefter forfatteren med at gøre produktet så godt som muligt. Dette involverer, at forlaget gennemlæser bogen, og kommer med forslag til ændringer. Når selve bogens indhold er på plads, hjælper forlaget desuden med bogens layout. Både i forhold til skrifttyper, side opsætning, forside og omslag på bogen. Hvis der er indgået aftale om udgivelse af bogen i andre formater, f.eks. som e-bog, står forlaget også for at få filen tilpasset til dette format. Det er væsentligt at nævne, at det er forlaget der har det sidste ord omkring udarbejdelsen af bogen, da de jo har købt rettighederne. Når bogens endelige indhold og form er på plads, står forlaget selvfølgelig også for at printe bøgerne.
Forlagene og forfatteren står herefter med den færdige bog, og det er nu forlagets arbejde, at benytte sit netværk til at få bogen ud til forbrugerne. For at bogen skal opnå så høje tal som muligt, skal den markedsføres, hvilket er endnu en opgave forlaget står for. Der er dog stor forskel på, hvor mange kræfter forlaget bruger på markedsføring, og forfatterne opfordres ofte til selv at gøre en indsats i den forbindelse.
Udgivelser af bøger er altså umiddelbart ikke så enkelt, som man måske skulle tro. Der er mange processer, hvor forlag via erfaringer og ekspertise yder stor hjælp til de der tror, at de bare kan udgive selv. Desuden er det jo forlaget der løber en risiko, og står med regningen, hvis bogen bliver en fiasko. Men brug af forlag forekommer ikke altid som den rigtige løsning, for der kan også opstå negative aspekter i at anvende et forlag. Det kan tage år for en bog rent faktisk at blive udgivet, forfatteren har ikke selv kontrol over det endelige resultatet, ligesom forlaget tager størstedelen af indtjeningen. Forlagene sætter også deres præg på bøgerne og litteraturen. Denne måde har forlagene arbejdet på i årevis, så nu hvor markedet ændrer sig i en retning med flere udgivelses kanaler, hvilke muligheder har forlaget så for at sikre egen overlevelse?
Selvudgivelser truer forlag
En af de steder, hvor forlagene har stødt på udfordringer, har været gennem den stigende teknologisering, hvor der er sket en overgang fra at have læsemateriale i fysisk papirform til elektroniske filer. Her har det krævet, at forlagene redefinere sig og dermed tilpasse sig den massive anvendelse af elektroniske midler som læseplatform. I vores tid med utallige elektroniske midler som tablets, telefoner, computere opstår nye læsemåder, og dermed er det også afgørende for forlagene at have de elektroniske filer til at imødekomme disse nye enheder. På grund af de mange direkte udgivelseskanaler og muligheder der i dag er for forfattere, er forfattere også i højere grad selvstændige individer og mindre bundet af forlag. Herunder selvudgivelser af egne værker uden større omkostninger, hvor størstedelen af profitten går i forfatterens egen lomme. I selvudgivelserne står forfatterne dog også selv til regnskab for alt arbejdet, som forlagene sædvanligt gør. Forside, korrekturlæsning, illustrationer, markedsføring, trykning og så videre, bliver alle forfatterens opgaver at varetage, og her kan naturligvis forekomme fejl. Dog er det muligt med selvpubliceringsagenter som Amazon og Lulu, løbende at gå ind og ændre på sine udgivelser i tilfælde af, at der skulle være behov for ændringer og rettelse af fejl.
Jane Friedman er CEO og medstifter af Open Road Integraded Media, der sælger og markedsfører e-bøger (Openroadmedia 2014). Hun har skitseret en tabel, der viser en fasemæssig overgang fra den traditionelle forlagsgodkendte udgivelse til selvudgivelser. Der er sket meget forarbejdelse i tidens løb, til de direkte do-it-yourself udgivelser, der er at finde i dag. I denne model fremgår også fordele og ulemper for om man skal benytte sig af et forlag eller selvudgivelse. Gennem den traditionelle forlagsmodel er der i højere grad chance for indtjening af profit (under forudsætning af, at have udarbejdet velskrevne og interessante bøger), fordi man gennem deres tilrettelæggelse og ekspertise kan tilpasse bogen mod et mere mainstream marked, og imødekomme gode anmeldelser, da forlagene ved, hvad der efterspørges og hvad læserne vil have. Processen er dog lang på grund af de mange tilrettelæggelser. I den direkte distribuering kan man maximere indtjeningen, og samtidig selv præge bogen. Jane Friedman pointerer dog også i modellen, at en selvudgivet bog bør være exceptionelt god på det indholds- og kvalitetsmæssige plan for, at den har potentiale for at blive profitabel, da den kommer ud blandt de utallige selvpublicerende bøger. Hun mener, at man er dårligere stillet i publiceringsfasen uden en distributør eller servicepartner. Det mønster der tegner sig er, at der i højere grad tildeles kontrol til forfatteren med de nye udgivelsesmuligheder, men også at der er en større risiko for ikke at skabe profit, ved at gå egen vej. Hvilken model der er den rigtige for den enkelte forfatter, afhænger i høj grad af de tre parametre i bunden af modellen; Hvor meget kontrol ønskes der, hvor stor risiko er man villig til at tage, og hvor vigtig er indtjeningen.
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Hvis vi vender tilbage til problematikken omkring den øgede teknologisering, og de mange nye medier hvorpå man kan læse, går meget frygt på, at der opstår en doven scroll-kultur. Det vil sige at teksterne ikke læses i dybden, men at man blot scroller ned over teksten. Hvordan modarbejdes denne, samtidig med at der formås at opretholde en interesse for at læse artikler og litteratur? Craig Mod argumenterer i artiklen Subcompact Publishing (Mod 2012) for, at der i vores tid er opstået en tendens til, at komplicere genstande, gennem et voksende behov fra både forbrugere og producenter om, at nytænke genstande og tilføre egenskaber. Vi som forbrugere bliver fremmedgjordt fra genstandene og deres egentlige formål. Produkterne gennemgår hele tiden ændringer i kraft af tilføjelser til produktet, der skal give en følelse af nyt og uset. Craig Mod pointerer derimod, at den egentlige udfordring for produktdesign og udtænkning af genstande ligger i tilpasning af produktet til samtiden, og dets kontekst, det befinder sig i. Men afspejler denne teknologisering og store udbud sig også i mængden af litteratur? Ifølge skribent og forfatter hos Cambridge University, Joshua Benton, så lider journalistikken af, at være blevet middelmådig. Han beskriver journalistikken som ”low quality, and therefore not really worth paying attention to” (Mod 2012:30).
Nytænkning af udgivelser
Med en middelmådigt journalistisk formidling, samt en ligegyldig scrollkultur ved elektroniske genstande, så er der behov for nytænkning af måden at interagere med virtuel læsning på. I den førnævnte artikel inddrager Craig Mod bladet ”The Magazine”, som modarbejder dette.  Hensigten med dette blad er, at forsøge at skabe journalistisk indhold i en mere kvalitativ form for læsning. Subcompact Evolution tools er en udviklet evolution og nytænkning af magasinet, som har den mest simple brugervenlighed. Herigennem nedkoges der i mængden af artikler for at skabe en større overskuelighed for forbrugeren, og artiklerne bliver længere og mere kvalitative og dybdegående. Gennem de færre artikler holdes størrelserne på magasinerne også på et lavt plan, således at det ikke går udover forbrugerens digitale læseredskab samt læseoplevelsen. Der ønskes også at lave abonnementer til en fordelagtig pris.
gør det lettere.
Læsning og udgivelser i dag – ligegyldigt?
Der tales i dag om den scrollkultur, der er opstået på baggrund af et hav af elektroniske genstande til digital læsning, hvor man ikke forholder sig til det konkrete indhold i læsningen. men er der så ikke tale om et paradoks, idet man vælger at lave længere kvalitative artikler, velvidende at der i dag anvendes mindre devices som har forårsaget en ligegyldig scroll kultur uden egentlig forholden til indhold?
The Magazine er et konceptuelt designmæssigt bud på en ny måde, hvorpå man ændrer brugerens forhold til læsning, samt adfærden. App’en er en mulighed til at skabe en løsning til, hvordan man kan gå ind og ændre opfattelsen af de mange selvudgivelser ved at skabe den kvalitative løsning. Dets formål er, at man gennem de få artikler vil gå mere i dybden med artiklerne, og samtidig er magasinet også visuelt designet på en måde, der skal overskueliggøre det for læseren, og ikke kæmpe med app’en eller blive distraheret af omkringliggende forstyrrelser.
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