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Forord

Vores fælles lyst til og interesse for selskabelighed går helt tilbage til opvæksten i byen og på landet, hvor gæstfriheden var enorm, og selskabslivet blev dyrket med stor intensitet af de forskellige generationer og deres omgangskredse. Dette miljø har ganske givet smittet af på os, og tanken om at skrive om selskabelighed og fest er ikke ny for os.

Vi har igennem årene oplevet et væld af forskellige former for sammenkomster og fester og har gemt en hel del af de indtryk og erfaringer, vi hver især har samlet herfra. Desuden har vi ofte drøftet emnet med andre kloge hoveder, som interesserede sig konceptuelt for selskabelighed og er kommet frem til, at totaloplevelsen alt for ofte er mangelfuld og enkelte gange ligefrem skuffende. Det skyldes i mange tilfælde, at værten/værtsparret ikke har haft styr på, hvordan selskabsoplevelsen kan optimeres og gøres meget bedre.

Vores betragtninger, tips og eksempler er således baseret på masser af selskabelighed i form af mindre og større festlige sammenkomster og arrangementer af privat karakter, hvor vi enten har været vært, gæst eller toastmaster. Igennem årene har vi primært gemt dokumentation fra privat selskabelighed og har som hovedregel udeladt omtale af flere spændende, professionelle events og arrangementer, som vi har deltaget i eller været medvirkende til.

Det overordnede sigte med denne lille bog er, at læseren kan spare mange timer og anstrengelser ved at finde frem til de fleste relevante oplysninger ét sted frem for at skulle surfe på nettet og udføre tidskrævende detektivarbejde, især med henblik på planlægning og afvikling af større fester. I form af gode råd, tips og fortællinger fra vores egne festlige liv håber vi således at kunne påvirke selskabeligheden positivt. Læseren kan på en nem, samlet og underholdende måde få inspiration og idéer til lettere at kaste sig ud i at festliggøre livets mange anledninger. Der er nemlig mange at tage af, såsom dåb, konfirmation, runde fødselsdage, (metal)bryllupper, jul, nytår, jubilæer, house warming, samt ad hoc temaer som karneval, vej- gade- og havefester – eller bare impulsivt at kalde sammen til en festlig aften, som sagtens kan være sammenskud.

Vi kunne blive ved........

Magda og Carl Fæstesen

Kapitel 1
Selskabelighed. Hvad og hvorfor?
Man tager......
De fleste kender Madame Mangors berømte replik inden for kogekunsten og bordets skik og brug: ”Man tager et sølvfad......”. Endnu flere har stiftet bekendtskab med Emma Gads ”Takt og tone” der blev skrevet for ca. hundrede år siden og som efterfølgende er opdateret af forskellige forfattere som etiketteregler.
Derimod støder vi ikke på lignende berømte sætninger eller udgivelser inden for selskabelighed i egentlig forstand, selvom det, når man tager udgangspunkt i omfanget af selskabelige sammenkomster, var oplagt at have en sådan. F.eks. ”Man tager en god anledning, lyst til at holde fest, en vært/værtspar, nogle gæster, eventuelt en toastmaster og tilsætter noget....”.
Hvis man endvidere tager den mængde af mindre og større selskabelighed, som hver enkelt person kommer til at deltage i og opleve gennem sit lange liv, er der efter vores bedste overbevisning endnu en grund til at kaste sig over emnet. En hastig udregning viser, at en gennemsnitsperson i sit liv minimum er involveret i ca. 500 selskabelige arrangementer. Med 5.6 mio. indbyggere alene i Danmark må der således være tale om et stort behov for inspiration på dette område. Tænk alene på de ca. 28.000 bryllupper, der holdes hvert år, for ikke at tale om efterfølgende – måske knap så mangfoldige - kobber-, sølv-, rubin- og guldbryllupper. Og hvad med alle de runde fødselsdage? Dem er der nok over 500.000 af hvert år. Således kunne man blive ved med at nævne faste eller ad hoc begivenheder, hvor der skal tænkes i selskabelighed.
Vi dyrker altså alle selskabelighed i større og mindre grad, både som vært og som gæst. Vi kender også alle sammen rollen toastmaster, men er vi opmærksomme nok på selskabelighedens optimale miks? Det der gør oplevelsen bedst mulig for alle, under hensyntagen til de midler og den tid, der er til rådighed. Trods utallige gode oplevelser er vores korte svar NEJ – under alle omstændigheder kan det godt gøres meget bedre.
En af vores kæpheste er, at der lægges alt for megen vægt på mad, vin, borddækning, påklædning samt takt og tone og for lidt vægt på planlægning og afvikling af selskabeligheden og på alle de andre elementer, der udgør en vellykket selskabsoplevelse. Det starter med invitation og gæsteliste og slutter med takken og eftertanken. Vores påstand er, at alt for mange værter og alt for mange toastmastere ikke har forstået festens eller arrangementets DNA og de faktorer, der giver gæsterne og dermed dem selv en optimal oplevelse.
Optimeringens kunst – de tre faser
Ved enhver festlig sammenkomst, lille eller stor, uafhængigt af temaet, er det vigtigt at gå igennem tre faser: 1) forventningsfastsættelse, 2) forberedelse og 3) afvikling. I disse faser fastlægges begivenhedens koncept og bestanddele.
Hjemme/ude spørgsmålet er den vigtigste optimeringsøvelse både hvad angår økonomi, gæsternes oplevelse og den indsats, man selv skal lægge for dagen. Mange menneskers holdning hertil er, at selskabelighed i hjemmet i de kendte omgivelser og med det personlige præg til enhver tid er at foretrække, hvis muligheden er til stede. Desuden kan det i de fleste tilfælde være dyrere pr. gæst at afholde sin selskabelighed på f.eks. restaurant.
Når mange alligevel vælger at holde fest ude af huset, er det, ud over af pladshensyn, også af den simple grund, at man ikke behøver at lægge så mange kræfter i selve traktementet, logistik og oprydning og hellere vil/kan betale sig fra det. En stor fordel er desuden, at værtskabet får meget større mulighed og ro på til selv at nyde festen. De oplagte fester at holde ude vil være barnedåb, konfirmation, bryllupper og runde fødselsdage, hvor der er tale om mange gæster.
Bestanddelene, der går igen fra anledning til anledning, er i overskrifter: Budget, lokalitet (fysiske rammer), invitation (evt. surprise), gæsteliste, bordplan, velkomst, mad, drikkevarer, logistik, servering, toastmaster, taler, sange, musik, underholdning, overraskelser, konkurrencer, præmier, dans, bar, natmad osv. Flere af disse bestanddele tilsidesættes ofte - for ikke at sige glemmes helt - fordi temaet eller anledningen overskygger alt. Hvem vil ikke hellere tale om selve brylluppet, brudekjole, borddækning og maden end om ovennævnte mindst ligeså vigtige bestanddele? Her kommer vi så igen ind på festens DNA, som en krydsning imellem det tematiske (konceptet), de valgte bestanddele og værternes måde at agere på.
Det er i høj grad værd at skrive sig bag øret, at djævlen ligger i detaljen, hvorfor man ingenlunde skal nedvurdere alle de mindre bestanddele, der kan være med til at påvirke festen/arrangementet og dermed oplevelsen. F.eks. er invitationen en vigtig detalje, som kan udfærdiges mere eller mindre spændende og charmerende og skærpe forventningerne til festen. Det samme gælder den mere eller mindre udførlige gæsteliste, som eventuelt ligger ved hver kuvert og hjælper gæsterne med at forholde sig til hinanden, og sidst men ikke mindst er en opfindsom og velgennemtænkt bordplan efter vores mening alfa og omega for en vellykket fest. Spørgsmålet om underholdning er også relevant. Skal den baseres på gæsternes fantasi og indsats, eller skal der professionelle eller halvprofessionelle kræfter med på banen?
Den gode vært
Vi kender alle værter, der er virkelig gode til at optimere gæsteoplevelsen, og hvor det er en ren fornøjelse at være deltager i selskabelighed. Dette gøres ved at anvende både store og små virkemidler, så aldrig noget i et gæstebud overlades til tilfældighederne, selvom det kan se sådan ud. (Se kapitel 4 med ”Fiduser”).
Dersom værten ved større fester bestemmer sig for at alliere sig med en toastmaster, er det vigtigt, at denne kommer ind i billedet allerede under forberedelserne, således at vært og toastmaster udgør et slags festudvalg. På den måde kan toastmasteren også i forberedelsen optræde som værtens forlængede arm, bl.a. som kontaktled til gæsterne, samtidig med at værten kan trække på toastmasterens viden og erfaring. En toastmaster vil automatisk øge værtens ”egenindsats”, som er yderst vigtig, idet gæsterne vil mærke værtskabets personlige engagement og opleve, at festen er ”hjemmelavet” og ægte med inddragelse af gæsterne og ikke købt ude i byen med et upersonligt skær - i værste fald som noget, der bare skal overstås.
Det er på dette grundlag, at værten med eller uden toastmaster skal optimere selskabsoplevelsen, og som altid er økonomien en betydelig faktor. For at stille det hele lidt på spidsen kan den fine og dyre fest på byens fineste restaurant, med en dårlig toastmaster og en måske upersonlig indsats fra værtens side, hurtigt blive en dårligere oplevelse end festen i laden, teltet eller selskabslokalet, hvor det meste er hjemmegjort men med en engageret vært, en god toastmaster, og hvor gæsterne føler sig inddraget.
I øvrigt kan en vært vælge selv at være toastmaster, selvom det kan give nogle begrænsninger i relation til gæsterne og ikke giver den aflastning, som en vært fortjener. Ved mindre former for selskabelighed er det dog naturligt, at værten selv påtager sig rollen som toastmaster.
Selskabelighed og brug af mobile enheder
Det er en kendsgerning, at de fleste i dag har deres smartphone eller anden mobil enhed inden for rækkevidde det meste af tiden og bruger dem mere eller mindre åbenlyst. Denne udvikling har selvfølgelig også sneget sig ind i selskabslivet, hvor man i stigende grad oplever festdeltagere, i stiveste puds, være mere optaget af at kommunikere med omverdenen end aktivt at tage del i festen. Man taler om ”fraværende nærhed”, idet forskning viser, at alene tilstedeværelsen af en smartphone f.eks. i lommen går ud over samtalens kvalitet.
Hvor langt udviklingen vil gå er svært at spå om. Man kan håbe på en modreaktion, så det blev almindelig skik og brug at lade sin smartphone hvile, når man var i festligt lag og kun brugte den udenfor, og når det var vigtigt. I lighed med regler for påklædning, gaver, indslag, rygning etc. kan man sagtens forestille sig, at retningslinjer for brugen af smartphone kan fremgå af invitationen, ligesom regler for at lægge fotos på internettet, såkaldt ”tagging” kan være relevant.
OEBPS/images/title.jpg
St

FOR VART, TOASTMASTER & GAST

MAGDA & CARL FESTESEN





OEBPS/images/half.jpg
Syl

rrrrrrrrrrrrrrrrrrrrr






OEBPS/images/cover.jpg
g 0G F@M

FOR VART, TOASTMASTER & GAST

MAGDA & CARL FASTESEN





